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.g'uperbrands — Olimp marek!

Tylko nieliczne matln wyr6zniaja sie. Tylko niektore majg charakter i site. Marki
Zyja w naszej éwiadomosci, a czasami nawet w podéwiadomosci. Budowanie sity

marki to diugotrwaly proces, w ktérym decydujacg role odgrywa jakosé.

Oskary Marketingu '"0

Badaniem sily marek zajmuje si¢ niezalezna organizacja Superbrands. Powstala ona 10 lat temu
w Wielkiej Brytanii. Do dzisiaj zyskala uznanie w 41 krajach. Organizacja wylania najsilniejsze
marki na danym rynku. Nagrody Superbrands zwane Oskarami Marketingu, oceniajg to,
co najwazniejsze: sile 1 wyrazistos¢ marki. Wyréznione zos‘jefektywnicjsze, dlugofalowe
strategie marketingowe i zintegrowane dzialania, ktére buduja tozsamo$é marki.

tego grona nobilituje marke, firme i wszystkich
ich rynkach tytul , Supermarki” jest jednym

wedlug Stowarzyszenia ProMarka, partnera

Nagrodzeni to §cisla elita. Przyna.leznosc d
pracownikow, dlatego tez na rozwi

z najwazniejszych wyroznien dla brandu.

Superbrads w Polsce, ,,%0 obietnica stabilnosci i jednolitosci, gwaranga jakosci orag sposéh abexpieczenia
intereséw konsumenta”. Wyréznienie przyznane przez Superbrands jest ukoronowaniem tego
podejscia.

Tytut Superbrands w wielu krajach stanowi dla konsumentow istotne kryterium wyboru. Jest
to mozliwe dzigki czytelnym zasadom nominowania i nagradzania oraz kompetentnej pracy
niezaleznej Rady Marek (jury) skfadajacej si¢ z czolowych przedstawicieli biznesu,
instytutbw badan marketingowych, agencji reklamowych i mediéw. Poza wylanianiem
najsilniejszych marek konsumenckich Superbrands, nagradza takze najsilniejsze marki
biznesowe — ,,Business Superbrands” oraz trendy marki ,,Cool BrandLeaders”. Jak
wskazuja ~ dos$wiadczenia rynkéw  zachodnich, tytut Superbrands jest jednym

z najwazniejszych wyr6znien marketingowych.
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Superbrands w Polsce
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uperbrands do naszego kraju jest uznaniem dla dojrzalosci wolnego

wanie dla polskich marek. ,,Mark: polskich firm praestaly miec charakter typowo

i o
lokalny. Dzis silna polska marka to silna marka europejska i Swiatowa. Polskie marki sq 1e3; istotng forpocgta

Ppolskiego biznesu na Swiecie. ;Dhtcgo tak wazgne jest 3 jednej strony

je polskich marck,

P

3 drugiej zaé ugk.am.rywam{ j:l) do promogi naszego kraju” — uwaza Henryka Bochniarz, Prezydent
Polskiej Konfederacji Prac&dawcéw Prywatnych Lewiatan.
Niektére z nich juz dzi$ z po. O iem konkurujg z sila zachodnich korporacji. W pierwszej
edycji konkursu sposréd 75 MWO marki polskie takie jak np. A.Blikle, Empik, LOT czy
Prince Polo. Wsrod nagrodzonych marek kosmetycznych, jako jedyna polska, znalazla si¢ marka
Dr Irena Exis, ktora wedlug. jej zalozycielki ,powstala 3 marzes, pagi i pracy, a rozwija sig dzigki
wsgystkim ludziom, ktiryy ja tworze” Marka Dr Irena Eris zostala kim ,,superbrandem” dzigki
wysokiej jakosci, innowacyjnosci, uczciwosci i szacunkowi dla |

n
Idea Superbrands
Idea Superbrands to nowos¢ w naszyt“ﬂqhmj_ e w Polsce konkursy takie jak: Zlote Orly,
Kreatura, czy nawet Effie Awards doceniajg dzialania krétkoterminowe. Ocenie podlegaja w ich
przypadku pojedyncze kampanie reklamowe i ich efektywnos¢ liczona wzrostem sprzedazy lub
kreacja. Najczesciej tez beneficjantami nagréd i wyrdznien sa Agencje Reklamowe czy Domy
Mediowe. Tytul Superbrands Polska jest wyréznieniem dla firmy i jej calosciowych dzialan
budujacych wyrazistos¢ marki.

Tytut Superbrands i co dalej?

Kolejnym edycjom Superbrands towarzyszy wydanie Albumu Superbrands, nazwanego przez
media na $wiecie ,,biblig brandingu”. Album prezentuje opisy sukcesu zwycigskich marek. Jest
jednoczesnie niezastapionym zrédlem wiedzy o rynku. Korporacje ogolnoswiatowe buduja swoj
wizerunek i sile w rézny sposob na poszczegélnych rynkach. Odmiennie si¢ takze pozycjonuja.
Aby zobaczy¢ roznice w strategii marketingowej czy stosowanych narzedziach niezbednych
do umocnienia marki na rynkach np. w Hiszpanii i w Malezji - wystarczy zajrze¢ do albumu

Superbrands.
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Superbrands Polska - do:

Specjalnie wytypowana Ra arek w skali od 1 do 20 ocenia 1200° marek konsumenckich.
Sposrod nich te, kiore uzyskaly okreslony pulap punktéw zostaja Superbrandami. Kazda z nich
otrzymuje dyplom oraz mozliwo$¢é wykorzystywania logo Superbrands Polska. Otrzymuje
réwniez szansg uczestnictwa w drugiej czesci programu, czyli wydaniu albumu.

4
Sktad niezaleznej Rady Marek:

Piotr Aleksandrowicz, Henryka Bochniarz, Miroslaw Boruc, Adam Dyszysiski, Jacek Dzierwa,
Jaroslaw Filipek, Tomasz i Pawel Kastory, Grzegorz Kiszluk,
Nina Kowalewska-Motlik, Pawel Kow: i, Krzysztof Kruszewski, Aleksander Krzyzowski,
Vadim Makarenko, Krzysztof Najder, Marian Owerko, Wojciech Romasiski, Waldemar Tevnell,
Anna Zakrocka, Andrzej Zdebski, Jarostaw Zigbisski.

Sklad Rady Marek akceptuje Superbrands w Londynie. Rada Marek zostala zaproszona wedlug
klucza profesjonalizmu. Zalozeniem Superbrands Polska bylo, aby li ja ludzie, ktorzy
sq specjalistami od marki. Dlatego zostali zaproszeni zaréwno pmktym marketingu, ludzie
reklamy), teoretycy (Instytut Marki Polskiej), recenzenci (dziennikarze), badacze (SMG/KRC),
stratedzy (Stratosfera), przedstawiciele organizacji przedsiebiorcow (Henryka Bochniarz),
specjalisci od marek, jako znakéw towarowych.
Rl

W pierwszej, polskiej edycji ,,biblii brandingu” Zostanie przedstawiona historia rozwoju
75 najsilniejszych marek na polskim rynku: A.Blikle, Adidas, Atlas, Barbie, Bols, BP, British
Airways, Carslsberg, Citibank Handlowy, Coca-Cola, Commercial Union, Danone, Debica, DHL,
Discovery, Disney, Dr. Irena Eris, Durex, E.Wedel, Empik, ERA, Gazeta Wyborcza, Herbapol,
Idea, Jacobs, KFC, Lech, LOT, LOTTO, Lufthansa, McDonald's, Mercedes - Benz, Michelin,
Microsoft, Mieszanka Wedlowska, Milka, MTV, Nescafé, Newsweek, Nikon, Nokia, Onet.pl,
Orlen, Pepsi, Pizza Hut, PKO BP, Playboy, Plus GSM, Poczta Polska, Polopiryna, Polsat,
Polskie Radio 1, Prince Polo, PZU, Radio ZET, RMF FM, Rzeczpospolita, Sony, Statoil,
Super Express, Torcik Wedlowski, Toyota, Telekomunikacja Polska, TVN, TVN 24, TVP,
Twéj Styl, Tyskie, Vegeta, Volvo, Warka, Wedlowskie Ptasie Mleczko, Winiary, Wprost, Zywiec.

Wigcej informacji na stronach: www.superbrands.org, www.superbrands.pl

* Lista marek powstala na podstawie spisoéw marek TG1 SMG/KRC oraz BAV Young&Rubicam

y: Joanna tody ska, Pegasus PR, tel. (22) 877 22 18, kom. 0 501.290.111.
e-mail: j.lodygowska@pegasus.pl
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Na poczatku byta marka...

»Biblia brandingu” teraz w Polsce!

1. lutego w Warszawie podczas uroczystej Gali wiericzacej pierwsza
edycje projektu Superbrands Polska miata miejsce premiera

pierwszego polskiego

$wiatowe media ,biblig brandingu”.

Publikacja nie bez przyczyny nazywana jest przez menadzeréw, branze
reklamowa i media ,bibliq brandingu”. Album prezentuje droge do sukcesu
(studium przypadku) zwycieskich marek. Jak twierdza specjalisci, jest
niezastapionym zrodtem wiedzy o rynku. Ogdlnoswiatowe korporacje budujq

W roku 1995 w Bawarii
zorganizowano konkurs,
w ramach ktérego 40 tys.

dzieci poproszono
o narysowanie krowy.
Okazato sig, Ze co trzecie
dziecko pomalowato swojgq
krowg na fioletowo. (Milka)

Moc marki tkwi w jej realnej, a jednoczesnie nieuchwytnej i tajemniczej istocie”

Mirostaw A. Boruc, Fundacja Promocja Polska, Instytut Marki Polskiej

albumu Superbrands, nazwanego przez

AN EPAZE MARR] NA UL Bl

swéj wizerunek | site w rozny sposob.
Przegladajac Albumy Superbrands z réznych krajow czy nawet kontynentow
mozemy zobaczy¢( rdznice w strategii budowania wizerunku marki
na odmiennych rynkach. Jest to mozliwe dzieki zrealizowaniu podstawowej
idei projektu Superbrands. W odréznieniu od innych konkursow w
Superbrands brane pod uwage sa nie np. krétkoterminowe, pojedyncze
kampanie reklamowe i ich efektywnos¢ liczona wzrostem sprzedazy, ale

systematycznie budowana sita marki. Dlatego tez w Albumie Superbrands znajduje si¢ wyczerpujacy opis

etapéw rodzenia sie, dorastania i umacniania najlepszych marek na $wiecie.

Prince Polo to jedna

z najpopularniejszych marek
w Islandii. Podczas oficjalnej
wizyty Prezydenta Islandii w

Polsce, Prince Polo bylo
wymieniane jako
jwanicjszy polski p

w tym kraju.

dul

& 4 Dopiero od roku 2000
Album Superbrands Polska opisuje najlepsze Baibie mapepéts

marki na polskim rynku.

Polska edycja albumu trafi do sprzedazy juz 14. lutego. Dostepny on bedzie
w Empikach, najlepszych ksiggarniach w Polsce oraz w internetowej ksiegarni
www.merlin.pl w specjalnej cenie detalicznej 49.90 PLN. Album Superbrands
Polska bedzie wydany rowniez w jezyku angielskim w najblizszym czasie.

W pierwszej, polskiej edycji ,biblii brandingu” zostanie przedstawiona historia rozwoju 75 najsilniejszych marek na polskim rynku:
A.Blikle, Adidas, Atlas, Barbie, Bols, BP, British Airways, Carsisberg, Citibank Handlowy, Coca-Cola, Commercial Union, Danone, Debica,
DHL, Discovery, Disney, Dr. Irena Eris, Durex, E.Wedel, Empik, ERA, Gazeta Wyborcza, Herbapol, Idea, Jacobs, KFC, Lech, LOT,
LOTTO, Lufthansa, McDonald's, Mercedes - Benz, Michelin, Microsoft, Mieszanka Wedlowska, Milka, MTV, Nescafé, Newsweek, Nikon,
Nokia, Onet.pl, Orlen, Pepsi, Pizza Hut, PKO BP, Playboy, Plus GSM, Poczta Polska, Polopiryna, Polsat, Polskie Radio 1, Prince Polo,
PZU, Radio ZET, RMF FM, Rzeczpospolita, Sony, Statoil, Super Express, Torcik Wedlowski, Toyota, Telekomunikacja Polska, TVN, TVN
24, TVP, Twéj Styl, Tyskie, Vegeta, Volvo, Warka, Wedlowskie Ptasie Mieczko, Winiary, Wprost, 2Zywiec

Wiecej informacji na stronach: www.superbrands.org, www.superbrands.pl

Kontakt prasowy: Joanna todygowska, Pegasus Public Relations, tel. (22) 877 22 18, e-mail: j.lodyaowska@pegasus.pl



